Sveuciliste u Zagrebu

ZIVOTOPIS NASTAVNIKA

Titula, ime i prezime nastavnika Hrvoje Jakopovi¢

Predmet / predmeti koji predaje Odnosi s javno$éu u turizmu; Strategije odnosa s javnoscu;

Korporativno komuniciranje; Upravljanje odnosima s javnoséu;
Tehnike odnosa s javno$¢u; Uvod u odnose s javnoséu

1. OPCE INFORMACIJE O NASTAVNIKU

1.1. E-mail adresa hrvoje.jakopovic@fpzg.hr

1.2. Mati¢ni broj iz Upisnika 335774

znanstvenika

1.3. Znanstveno ili umjetniCko zvanje | Visi znanstveni suradnik, 17.2.2022.

i datum posljednjega izbora

1.4. Znanstveno-nastavno, Docent, 14.10.2016.

umjetni¢ko-nastavno ili nastavno
zvanje i datum posljednjega
izbora

2. PODATCI O SADASNJEM ZAPOSLENJU

2.1.Ustanova zaposlenja Fakultet politickih znanosti Sveucilista u Zagrebu

2.2.Godina zaposlenja 2012.

2.3.Naziv radnoga mjesta (profesor, | profesor

istrazivacg, suradnik i sl.)

3. PODATCI O SKOLOVANJU — Najvisi postignuti stupanj

3.1. Zvanje Doktor znanosti

3.2.Ustanova Filozofski fakultet SveuciliSta u Zagrebu

3.3. Mjesto Zagreb

3.4.Nadnevak 1.7.2015.

4. PODATCI O USAVRSAVANJU

4.1.Godine 2015.

4.2. Mjesta Glasgow, Skotska

4.3. Ustanove Glasgow Caledonian University

4.4.Podrudja usavrSavanja Kvalitativnhe metode istraZivanja, program NVivo

5. STRANI JEZICI

5.1. Strani jezici | engleski, talijanski

6. PUBLIKACIJE

6.1. Struéni, znanstveni i umjetnicki .
radovi (izbor 10 radova)
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6.2. Struéni, znanstveni i umjetnicki
projekti (izbor 5 projekata)

~Europsko sveuciliste postindustrijskih gradova (UNIC)*
,Digital Data and Security®

»Racunalni u€enicki korpus hrvatskog kao stranog jezika“
»Racunalno strukturiranje digitalnog teksta Akademijinog
rie€nika“

~Javnost, elite, mediji i komunikacijska strategija ulaska
Hrvatske u EU*




